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KUTSE PAKKUMUSE ESITAMISEKS

Integratsiooni Sihtasutus otsib partnerit Global Estonian portaali reklaamikampaania
korraldamiseks novembris-detsembris 2025.

1. Taustinfo

Integratsiooni Sihtasutus (edaspidi ka Sihtasutus ja/voi Tellija) toetab Eestisse naasvaid
inimesi ja nende sujuvat sisseelamist Eesti tihiskonda ning hoiab sidet vilismaal elavate
eestlastega. Selleks on loodud Global Estonian portaal (www.globalestonian.com ), mida
sihtasutus on arendanud ja hallanud viimased viis aastat koostdos Kultuuriministeeriumiga
ja Vilisministeeriumiga.

Portaal koondab infot riigi pakutavate tugiteenuste, kogukondade ja siindmuste kohta iile
maailma, aidates eestlastel hoida sidet nii Eestiga kui ka omavahel.

2024. aastal oli portaalil 50 000 kiilastajat. Enim kiilastati stiindmuste, toetuste, eesti keele
oppe ning uudiskirjaga liittumise lehti. Aktiivsemad kasutajad on Eestis (40%), USA-s,
Soomes, Kanadas, Austraalias, Uhendkuningriigis, Saksamaal, Rootsis ja Hispaanias.
Portaali arendamine ja info jagamine lileilmsetele eestlastele toimub Vabariigi Valitsuse
Sidusa Eesti 2030 arengukava ning Uleilmse eestluse tegevuskava (2022-2025) alusel.

2. Eesmirk ja tulemus ja kestvus

Reklaamikampaania eesmédrk on suurendada Global Estonian portaali ndhtavust ning
tagada, et see jouaks voimalikult paljude vélismaal elavate eestlasteni. Kampaania raames
soovitakse:

1 .kasvatada portaali tuntust ja kasutatavust sihtriikides;

2.tuua juurde uusi portaali liitujaid ning uudiskirja tellijaid;

3.suurendada olemasolevate ja uute kasutajate aktiivsust (kiilastuste ja alamlehtede
kasutamise kaudu).

Kampaania kestab kolm nidalat perioodil november—detsember 2025 (tipne ajastus
lepitakse kokku eduka pakkujaga).

3. Sihtriihm, kanalid ja muu oluline info

3.1 Sihtrithm

Kampaania sihtrithmaks on piisivalt vdlismaal elavad tdisealised eestlased.

3.2 Sihtriigid

USA, Kanada, Austraalia, Suurbritannia, Saksamaa, Rootsi, Norra, lirimaa, Hispaania,
Itaalia, Holland, Belgia, Luksemburg, Taani, Sveits, Prantsusmaa, Araabia
Uhendemiraadid, Louna-Aafrika Vabariik ja Singapur.

3.3 Kanalid ja keeled

Kampaania viiakse 1&bi META kanalites (Facebook ja Instagram), kahes keeles:

v eestikeelne reklaam, et jouda sihtriihmani, kelle esmaseks keeleks on eesti keel;
v ingliskeelne reklaam, et kaasata sihtriihm, kelle igapdevane suhtlus toimub inglise
keeles (sh segaperekonnad ja noorem pdlvkond).


http://www.globalestonian.com/
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3.4 Reklaamivormid
v’ staatilised visuaalid
v" lihivideo (interaktiivne sisu)
v kombinatsioon mdlemast (feed, story, reel)
3.5 Muu oluline info
3.5.1 Keeleline jaotus: ca 70% eestikeelne ja 30% ingliskeelne reklaam.
3.5.2 Geograafiline jaotus: suuremad sihtriigid (USA, Suurbritannia, Saksamaa, Rootsi,
Kanada ja Austraalia) saavad kokku ~65% eelarvest; viiksemad sihtriigid (Hispaania,
Itaalia, Holland, Belgia, Luksemburg, Taani, Sveits, Prantsusmaa, AUE, LAV, Singapur)
~35%.
3.5.3 Kampaania
v Esimene nidal - lai katvus ja brénditeadlikkus (,,Leia OMA Eesti!* katussdonum)
v’ Teine nddal — lisaks fokusseeritud sdnumid
v Kolmas nédal — korduv lai katvus, tegevusele suunamine (portaali kiilastamine,
virtuaalfoorum).
3.5.4 Kampaania tulemuslikkust peab saama hinnata (vt p 6).
NB! Kampaania ldbiviimisel Google Display Network’i ei kasutata.

4. Sonumid ja materjalid

4.1 Sonumid
Kampaania peamine sonum (nn katussonum) on Leia OMA Eesti!
Kampaania 3 pohifookust on:
v" Oled iiks miljonist! (kiilasta portaali ja virtuaalfoorum), jagatakse kampaania ajal
ajaliselt sobivalt foorumi ajal 4.12.2025 ja moni pdev pdrast seda
v" Elad vilismaal, kuid siida on Eestis (liitu uudiskirjaga)
v Sul on eesti juured? (keeledpe ja toetused)
4.2 Materjalid
4.2.1 Reklaamklipp, kampaania korraldaja poolt loodud ja helindatud reklaamklipp
katussdnumiga peab olema 15 sekundi pikkusega.
4.2.2 Visuaalid, kampaania korraldaja kohandab ja kasutab olemasolevaid visuaale.
4.2.3 Suunamudijad, reklaamkampaaniasse tuleb kaasata kaks valdkonna mdjuga
suunamudijat, kes teevad postitusi vihemalt kolmes erinevas kanalis vihemalt {iks

kord nddalas. Kampaania raames tehakse kahe sisulooja poolt kokku 18 postitust
(2x3x3).

5. Olemasolevad reklaammaterjalid (visuaalid ja klipid)

Eelmisest kampaaniatest on olemas jargmised materjalid katussonumiga, mida saab ka
uues kampaanias osaliselt kasutada:

Staatiline kujundatud visuaal katustunnuslausega ,,L.eia OMA Eesti! Globalestonian.com*
(eesti ja inglise keeles) ja erinevate sonumitega teisi visuaale, millega saab tutvuda
portaalis https://globalestonian.com/et/turundus kaustad 2022 ja 2024.

v’ eestikeelsed videod:
o pikk (1:08) https://youtu.be/xvZIYT6Ahoc
o liihike (0:27 plistformaadis)
https://youtube.com/shorts/cdgK16kJO74?feature=share



https://globalestonian.com/et/turundus%20kaustad%202022%20ja%202024
https://youtu.be/xvZJYT6Ahoc
https://youtube.com/shorts/cdgKl6kJO74?feature=share

Integratsiooni
Sihtasutus

.

o lthike  (0:27  ruudu
CfwLbk?feature=share
v' ingliskeelsed videod:
o pikk (1:08) https://youtu.be/vdbLGenAbRw

formaadis)  https://youtube.com/shorts/i3WW-

o lithike (0:27 plistformaadis)
https://youtube.com/shorts/0_CZkDH8S6E?feature=share
o liihike (0:27 ruudu formaadis)
https://youtube.com/shorts/ian3_UcDNJ8?feature=share
6. Reklaamikampaania oodatavad tulemused
Eesmaérk Moodik Praegune | Eesmirk Mirkused
tase (3 kuu | kampaania
keskm.) 10pus
Portaali  kiilastajate | Aktiivsed 80 160 +100% keskmiselt
arvu tostmine | kiilastused/paev kampaaniaperioodil
kdikides keeltes
Viljaspool Eestit | Aktiivsete 55% 65% Tulemuslikkuse
olevate  kasutajate | kasutajate hindamine sihtriigiti
osakaal osakaal
véljaspool Eestit
Uued liitujad | Uued  liitujad | — 500 Kampaaniaperioodil
uudiskirjaga (kokku)
(mdlemas keeles
kokku)
Keeledppe alaleht Aktiivsed 2 4 +100% modlemas
kiilastused/pdev keeles
Toetuste alaleht Aktiivsed 3 6 +100% molemas
kiilastused/pdev keeles

7. Reklaamikampaania eelarve, kirjeldus, kohustused

7.1 reklaamikampaania eeldatav maksumus on kuni 10 000 eurot (sh km kui teenuse
osutaja on km kohustuslane). Pakkuja esitab oma reklaamikampaania korraldamise
kogumaksumuse pakkumuse vormil (Lisa 1) sh ei tohi kogumaksumus olla suurem kui
10 000 eurot;

7.2 kampaanial peab olema projektijuht, kes vastutab terviku eest ja on kontaktisikuks
Sihtasutusele kogu lepingu kehtivuse aja. Projektijuhil peab olema eelnev
sotsiaalvaldkonna teavituskampaania korraldamise kogemus viimase kolme aasta
jooksul. Kui to60 teostamise kéigus tekib vajadus projektijuhi vahetamiseks (nt
haigestumine, t60 vahetus), siis tuleb tagada vdhemalt samavéidrse kogemusega
asendaja;

7.3 kampaanial peab olema aja- ja tegevuskava (sh meediaplaan), mille jargi tuleb
kampaaniat ellu viia ja mis tuleb tellijaga enne kampaania algust kooskolastada;

7.4 kampaania reklaamklipp tuleb koostada olemasolevate staatiliste visuaalide baasil (vt.
p 5), kasutada voib ka Eesti Brandi fotopanga pilte ning ka sihtasutuse poolt edastavat
pildimaterjali ja mille pikkuseks peab olema 15 sekundit, taustaks sobiv helikujundus;


https://youtube.com/shorts/i3WW-CfwLbk?feature=share
https://youtube.com/shorts/i3WW-CfwLbk?feature=share
https://youtu.be/vdbLGenAbRw
https://youtube.com/shorts/0_CZkDH8S6E?feature=share
https://youtube.com/shorts/ian3_UcDNJ8?feature=share
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7.5 visuaalide kujunduses kasutatakse kohandatult p 5 kirjeldatud reklaammaterjale, Eesti
Bréndi fotopanga pilte aga ka sihtasutuse poolt edastavat pildimaterjali, video klipid ja
muud kasutatavad kujundused sonumitega kooskolastatakse tellijaga;

7.6 kampaaniasse kaasatud suunamudijad, peavad olema valdkondliku mojuga ja
mdlemad tegema vdhemalt kord nédalas kolmes erinevas kanalis postitusi 3 nddala
jooksul;

7.7 koik materjalid, lahendused ja kampaania tervikuna koos 10pliku ajakavaga tuleb enne
avalikustamist kooskodlastada tellijaga, 10plik versioon hiljemalt 1 nddal enne
kampaania algust;

7.8 koiki kampaania raames valminud materjale sh videoklippi peab olema vdimalik
kasutada ka pdrast kampaania 10ppemist, need antakse tellijale iile algfailidena;

7.9 kdigi kampaaniamaterjalide keeletoimetamine ning tdlge eesti ja inglise keelde on
kampaania korraldaja kohustus, kuid 16plik versioon tuleb kooskodlastada tellijaga;
7.10 koik pakutavad lahendused ja kujundused peavad olema kooskdlas kehtiva

reklaamiseadusega;

7.11 reklaamkampaania materjalides tuleb viidata kampaania rahastajatele (kasutada
integratsiooni Sihtasutuse ja Vélisministeeriumi logosid);

7.12  sihtasutus omandab edukaks tunnistatud pakkuja/toovotja poolt loodud ja hankijale
iile antud materjalide autoridigused loovesitamiseks tihtajatult. Kampaania
pakkumus peab sisaldama ka kdiki autoridigusega seotud tasusid.

7.13 Edukaks tunnistatud pakkuja/toovotja on kohustatud kolme nédalase
reklaamikampaania viima 1dbi kokkulepitud ajal ajavahemikus november-detsember,
esitama peale kampaania ldbiviimist aruande hiljemalt 14.12.2025 kuupidevaks.
Aruanne peab sisaldama kokkuvotet kampaania labiviimisest ja tulemustest sh jareldusi
ja ettepanekuid. Koos aruandega tuleb esitada kampaania raames loodud materjalide
algfailid.

8. Nouded pakkumusele

Pakkumuse peab esitama digiallkirjastatult ihes digikonteineris ja see peab sisaldama:

8.1 Hinnapakkumust koos kinnitustega (Lisa 1 vormil).

8.2 Tegevuskava koos ajakavaga (10plik detailne ajakava tdpsustatakse koostdds
Tellijaga), sealhulgas:

Meediaplaan, mis sisaldab:

v' META reklaami niditamiste arv ja sihtriihma katvus (eraldi ja kokku);
v’ kirjeldus vdhemalt néddala tdpsusega tegevustest, mis viiakse ellu
reklaamikampaania raames ja on vajalikud tellija eesmérkide saavutamiseks etteantud
toode baasil (vt p 4).
v’ kaasatavad suunamudijad (nimed, viited/lingid) koos valiku pohjendusega.

8.3 Selgitused:
v Liihike pdhjendus, kuidas pakutud meediaplaan tagab eesmérkide saavutamise;
v Selgitus, kuidas joutakse pakutud sihtriihma kontaktide arvuni.
v Liihike kirjeldus plaanitud visuaalidest/reklaammaterjalidest (vt p.4)

8.4 Kampaania libiviija/ projektijuhi CV, mis sisaldab tema viimase kahe aasta jooksul
tehtud vihemalt kolme sarnase t66 loetelu koos viidetega toodele (lingid, tellijad vms).
CV peab olema projektijuhi digiallkirjaga.
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Sarnasus tdhendab: META kanalites reklaami korraldamine, mini reklaamiklipi
tegemine ning sarnase mahu ja keerukusega projekti elluviimine vdhemalt 1,5 kuu
jooksul.

9. Pakkumuse hindamine

v Hindamisele 1dhevad pakkumused, mis on esitatud punktis 8 méargitud detailsuses.

v’ Sihtasutus jitab endale diguse teha vajadusel tdpsustavaid ja/voi kontroll
jarelparimisi.

v' Pakkumusi, mille on esitanud pakkuja, kes on likvideerimisel voi
maksuvolgnevusega, hindamisele ei kuulu.

v" Pakkumused, mis iiletavad eelarvet, hindamisele ei kuulu.

v" Edukaks tunnistatakse pakkumus, mis saab hindamiskriteeriumide alusel suurima
punktisumma.

v Kui pakkumused on vdrdsed, otsustatakse edukas pakkuja liisuheitmise teel.

10. Hindamiskriteeriumid ja punktiarvestus - maksimaalne tulemus: 100 punkti

1. Kogu tegevus ja ajakava (sh meediaplaan) = kuni 50 punkti,

Hinnatakse tegevuskava realistlikust, mitmekesisust ja katvust kogu kampaania
raames (sh sihtrithma katvus ja nditamiste arv)

Punktid jaotuvad jérjestades lackunud pakkumused jérgmiselt:

e 10 punkti - tegevuskava on olemas kuid puudulik, kampaania iilesehitus
pole selge, arusaadav voi teostatavus pole realistlik voi ei anna suure
tdendosusega oodatavat tulemust, sest nditamiste arv ja sihtriihma katvus
on vdike kampaania eesmérgi saavutamiseks.

e 25 punkti - tegevuskava on olemas, kampaania iilesehitus on selge ja
arusaadav kuid nditamiste arv ja/vOi sihtriihma katvus pole piisav
kampaania eesmérgi saavutamiseks.

e 50 punkti - tegevuskava on olemas, kampaania iilesehitus on selge ja
arusaadav, nditamiste arv ja/voi sihtriihma katvus on suur ja tdidab
kampaaniale seatud eesmarki.

2. Kaasatud suunamudijad = kuni 25 punkti
Hinnatakse kaasatud suunamudijate sobivust, nende valdkonna modjusust ja
jalgijaskonna suurust.
Punktid jaotuvad jérjestades lackunud pakkumused jargmiselt:
e 10 punkti - kaasatud suunamudijad ei ole valdkonnas mojusad ja/voi
jalgijaskond on véike.
e 15 punkti - kaasatud suunamudijatest {iks pole valdkonnas mojus ja/voi
nende jélgijaskond on viike.
e 25 punkti - kaasatud suunamudijad on molemad valdkonnas mdjusad ja
suure jélgijaskonnaga.

3. Projektijuhi eelnevad sarnased projektid = kuni 25 punkti)
Hinnatakse kampaania ldbiviija/projektijuhi viimase kahe aasta jooksul tehtud
sarnaseid projekte (vihemalt 3).
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Punktid jaotuvad jirjestades lackunud pakkumused jargmiselt:
e 10 punkti - sarnaste toode kogemus viike ja/voi puuduvad viited.

e 15 punkti - sarnaste toode kogemus piisav, kuid puuduvad viited.
e 25 punkti - sarnaste toode kogemus olemas ja viidatud.

11. Lepingu - ja maksetingimused

Koik t66d (sh. kampaania kirjalik {ilevaade/aruanne) peavad olema Iopetatud ja iile antud
hiljemalt 14.12.2025. T66de vastuvott vormistatakse vastuvotu-tileandmise aktiga, mille
allkirjastab Integratsiooni SA kontaktisik. To0de eest tasumine on e-arve alusel 10
toOpédeva jooksul parast toode vastuvotmist ja akti allkirjastamist.

12. Pakkumuse esitamise tihtaeg

- Digiallkirjastatud pakkumus pealkirjaga ,,Reklaamkampaania pakkumus* esitada
hiljemalt 30.09.2025 kell 10.00 e-posti aadressile:elmira.hozjaitsikova@integratsioon.ee
- Hilinenud pakkumused ei kuulu hindamisele.

- Kiisimused: esitada hiljemalt 22.09.2025 kell 12.00 aadressile
kaire.cocker@integratsioon.ee.

- Hindamistulemustest teavitatakse kdiki, kes pakkumuse edastasid, hiljemalt 10.10.2025.
- Koost6o esimesed kohtumised planeeritakse nddalasse 13-17.10.2025.

- Integratsiooni SA ei hiivita pakkumuse ettevalmistamise ega esitamisega seotud kulusid.

Kontaktisik:

Kaire Cocker

Rahvuskaaslaste valdkonnajuht
Kaire.cocker@integratsioon.ee
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